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Цю публікацію підготовлено та видано в межах Програми 
ООН із відновлення та розбудови миру та за фінансової 
підтримки Європейського Союзу.

За зміст цієї публікації відповідають виключно її автори, і 
її жодним чином не можна вважати такою, що відображає 
погляди Програми ООН із відновлення та розбудови 
миру або Європейського союзу.

Розробка Бренду та Маркетингової стратегії Торецької 
ОТГ здійснювалася командою експертів проєкту  
Brandville у співпраці з робочою групою, до якої увійшли 
представники громад, що об’єднуються у Торецьку ОТГ, 
та адміністрацією громади. Зі сторони Brandville до 
процесу роботи були залучені: керівник проєкту Тарас 
Доненко, фасилітаторка Людмила Ничай, експертка з 
маркетингу Олена Іванова, дизайнер Віталій Агапєєв, 
дизайнерка і фотографка Олександра Павловська. 

Програму ООН із відновлення та розбудови миру 
реалізують чотири агентства ООН: Програма розвитку 
ООН (ПРООН), Структура ООН з питань ґендерної 
рівності та розширення прав і можливостей жінок (ООН 
Жінки), Фонд ООН у галузі народонаселення (UNFPA) і 
Продовольча та сільськогосподарська організація ООН 
(ФАО).

Програму підтримують дванадцять міжнародних 
партнерів: Європейський Союз, Європейський 
інвестиційний банк, а також уряди Великої Британії, 
Данії, Канади, Нідерландів, Німеччини, Норвегії, Польщі, 
Швейцарії, Швеції та Японії.



Сила — це козацький характер та історія заснування першого поселення 
на цій теритоії. Це шахтарська відвага та міцна громада, що відстояла свою 

територію. Це розвинена спортивна культура.

Знання — це винахідливість, спритність та мудрість козаків. Це інженерні 
нововведення німців-менонітів. Це вражаючі технологічні компетенції  

у промисловості. І, що не менш важливо, — це сучасні освітні заклади та 
прогресивна молодь.

Інновації — це те, на що спрямована стратегія розвитку території. 
І це те, що допоможе вдало трансформувати усю локальну  

інфраструктуру  для підтримання та постійного росту оптимального рівня 
життя кожного учасника.

концепція бренду. позиціонування.

ПОЗИЦІОНУВАННЯ



ТЕРИКОНОВА ДОЛИНА
КРЕАТИВНИХ ІНДУСТРІЙ

концепція бренду. слоган.

СЛОГАН



фірмовий стиль. логотип.

Змінюючи вектор руху, стрілка замикає форму із двох смуг зеленого та  
темно-сірого кольорів. Оптична ілюзія утворює всередині знаку 

контрформу, що ідентична здвоєним териконам — найбільш помітній 
геологічній структурі місцевості.

Водночас, логотип відображає динамічність, прогресивність та 
відкритість до змін, не втрачаючи зв’ язку із шахтарським минулим.

ЛОГОТИП



фірмовий стиль. логотип.

Основним є кольоровий варіант логотипу. У випадках із мінімізованою 
площею нанесення використовується варіант логотипу із текстовою 

частиною, набраною в один рядок.
В деяких випадках (при необхідності використання одного кольору 

(або у відповідності до потреб дизайну у конкретному випадку) 
використовується чорно-білий варіант логотипу або ж його доцільна 

адаптація.



фірмовий стиль. варіації логотипу. 

 Білий Чорний 40%  Чорний >100%

Як видно з ілюстрації — логотип краще використовувати на білому, 
світлих або малонасичених фонах.  На темних та насичених 

фонах використовуються монохромні варіанти або основний логотип 
на білій підложці.



фірмовий стиль. колір.

C - 20
M - 0
Y - 0
K - 100
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86% black
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29% black
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26% black
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C - 0
M - 26
Y - 100
K - 0

КОЛІР



фірмовий стиль. шрифт.

Proxima Nova - Regular
За переказом, що підтверджується деякими історичними фактами, у мальовничому місці на правому 
березі річки Кривий Торець, поблизу балки Залізної, оселився богуславський козак Антон Щербина. 

Proxima Nova - Extrabold
За переказом, що підтверджується деякими історичними фактами, у мальовничому місці на правому 
березі річки Кривий Торець, поблизу балки Залізної, оселився богуславський козак Антон Щербина. 

Akrobat - Bold
За переказом, що підтверджується деякими історичними фактами, у мальовничому місці на правому березі річки Кривий Торець, 

поблизу балки Залізної, оселився богуславський козак Антон Щербина. 

AA MAGNUM - Regular
За переказом, що підтверджується деякими історичними фактами, у мальовничому місці на правому березі 

річки Кривий Торець, поблизу балки Залізної, оселився богуславський козак Антон Щербина. 

Фірмові шрифти використовувати у всій продукції, що стосується бренду Торецької ОТГ. 
Шрифт PROXIMA EXTRABOLD призначений для написання коротких фраз, заголовків 
та підзаголовків. Для великих об’ємів тексту рекомендується використовувати більш 

легкий та зручніний у сприйнятті шрифт PROXIMA REGULAR. Для навігації та додаткових 
елементів викостивуються шрифти AKROBAT BOLD та AA MAGNUM REGULAR

ШРИФТИ



фірмовий стиль. патерн

Патерн — це елемент, який дозволяє об’єднувати різні макети в рамках 
фірмового стилю. У брендуванні деяких об’єктів для Торецької громади патерн 

використовується у випадках, коли є обмежені розміром поверхні, на яких візерунок 
може заповнювати площину до країв макету. 

У випадках невеликих габаритів площини або неможливості заповнити її “на виліт” 
використовується фірмовий елемент (див. наступну сторінку).

ПАТЕРН



ЕЛЕМЕНТИ ФІРМОВОГО СТИЛЮ

фірмовий стиль. елементи фірмового стилю.

Елемент фірмового стилю використовується для брендування продукції на поверхнях, 
коли не можна заповнити площину до країв. Основою елементу слугує контрформа із 

логотипу — здвоєний терикон — утворена із накладання двох рівносторонніх трикутників.



фірмовий стиль. елементи фірмового стилю для соціональних мереж.

Обкладинку сторінки громади у мережі Facebook варто робити в рамках фірмового стилю. Елементи 
розташовані в шаблонах таким чином, щоб не займати центральні зони макетів.



фірмовий стиль. елементи фірмового стилю для соціональних мереж.

Для оформлення постів у соціальних мережах також варто використовувати по кутах зображення 
основні елементи фірмового стилю. Оптимальний формат фото — квадратний.



фірмовий стиль. пакети.



фірмовий стиль. блокнот.



фірмовий стиль. чашки.



фірмовий стиль. магніти.



фірмовий стиль. тарілка.



фірмовий стиль. значок.



фірмовий стиль. кепка.



фірмовий стиль. футболка.



фірмовий стиль. навігаційна табличка.



фірмовий стиль. сітілайт.



фірмовий стиль. автомобіль.



фірмовий стиль. прапор.




